GRUPA, DO KTOREJ ROZWIAZANIE JEST ADRESOWANE

Krétki opis grupy:
Samodzielne mtode osoby doroste (20-30 I.), mieszkajgce w Gdyni, nie majgce pewnego/statego zrédta dochodu lub o
hieustabilizowanej pozycji na rynku pracy. Raczej mieszkajg blizej centrum, bo prowadzg bogate zycie towarzyskie i
chcg miec blisko, raczej nie korzystajg z aut, tylko z transportu publicznego. Nie jest tak istotny dla nich komfort zycia,
nie dysponujg duzymi dochodami, zyjg oszczednie. Ptacg za siebie rachunki, widzg, ile wszystko kosztuje, dlatego
zalezy im, zeby nie byty one wysokie. Duzo korzystajg z medidw spotecznosciowych, sg otwarci, elastyczni, moga
zmieni¢ swoje zachowania, nie majg tak uksztattowanych nawykdéw, sg w miare Swiadomi klimatycznie, ale bez
5zCzegotow.

Codzienne zachowania majgce wptyw na slad weglowy, ktére chcemy zmienic
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WYZWANIE PROJEKTOWE (DLA WYBRANEJ GRUPY)

brak polityki
panstwa/miasta
(brak rozwigzan
proklimatycznych
- np. jabtko w
plastiku)

brak wiedzy,
Swiadomosci,
dostepu do
informacji, ze eko
jest tanie i dobre
dla klimatu

brak konkretnej i
przejrzystej bazy
informacji o
codziennych
dziataniach zwigzanych
z zywnoscig majacych
wptyw na klimat

co inni pomyslg -

bycie eko moze

by¢ postrzegano
jako dziwne,
negatywne,
"eko-Swiry"

Jakie sg bariery/przeszkody utrudniajace redukcje sladu weglowego?

brak wzorcow
zachowani
spotecznosci
odniesienia

postrzeganie
eko jako
czegos

ekskluzywnego

i niezyciowego

weglowy?

Swiadomos¢ - wiedza, ile
Zywnosci sie marnuje i
gdzie - pozwoli im to
inaczej podejs¢ do robienia
zakupéw i gospodarowania
zywnoscia

Swiadomosc tego,
ze problem jest
palgcy i musimy

dziata¢ bez zwitoki

wskazanie prostych
konkretnych
rozwigzan, ktére
pozwolg im by¢
"neutralni
klimatycznie"

co robig ich
znajomi
(otaczanie sie
Swiadomymi
ludzmi)

Bycie otwartym

na zdobywanie

wiedzy na temat
eko-zywienia

platforma na
ktérej znajda
wszystkie
informacje na ten
temat - wiedza
tatwo dostepna

Zaangazowanie
miasta - danie
przestrzeni do
realizacji rozwigzan
utatwiajacych
eko-zywienie

Zacheta

Jakie czynniki maja kluczowe znaczenie dla tego, zeby te osoby mogty zaczaé redukowac swéj slad

(materialna
/niemateria

Ina)




KOLEJNE KROKI

CO NA DANYM
KROKU ROBI
MIESZKANIEC/
MIESZKANKA

CO TRZEBA
PRZYGOTOWAC,
ABY ROZWIAZANIE
DZIALALO

Zauwaza napisu EKO BOX,
wejscie do budynku

Zauwaza informacji/plakatu

Idzie do lodéwki spotecznosciowej
(jadtodzielnia)

Czyta tablice

Lajkuje strone EKO BOX w mediach
spoteczno$ciowych

Wstawia story na Instagram

Uczestniczy w warsztatach z neutralnego
klimatycznie przygotowywania
przetworéw

Nazwa eko, bo nawigzuje do tego co
juz zna w Gdyni (info box), jest
zaintrygowana, wchodzi do budynku

Rozglada sie, widzi
plakat/informacje czym jest eko box
(eko-miejsce spotecznosciowe)

Idzie zobaczy¢ co tam jest w tej
loddéwce, czy jest co$ smacznego,
jakiego rodzaju produkty sg, czy sg
Swieze (nieprzeterminowane),
czyste. Zastanawia sie czy co$ wzigc,
co sama mogtaby przynie$¢ z domu
nastepnym razem. Zauwaza, ze
obok lodéwki jest stolik, krzesto,
potka na suche produkty i zlew.

Czyta przyktadowe przepisy - jak
tanio przygotowac wege positek (np.
pasztet, zupe), z wyliczonymi
kosztami przygotowania i wartoscig
odzywczg; czyta ogtoszenie o tym,
Zze kto$ potrzebuje stoikéw na
przetwory i przypomina sobie, ze
ma w szafce duzo niepotrzebnych
stoikéw po zupach z domu i ze moze
je tu wymienic¢ na eko-punkty.

Zauwaza ikonki medidéw
spotecznos$ciowych EKO BOX,
wchodzi na nie, lajkuje i oglada
oferte/tresci.

Publikuje zdjecie stoikow, ktore
przyniosta ze sobg z domu oraz
zdjecie jaglanki, na ktora przepis
znalazta w EKO BOX-ie;
oznacza/taguje EKO BOX; zacheca
znajomych do korzystania z
jadtodzielni, by nie marnowac
Zzywnosci i jes¢ wege; wspomina, ze
mozna tam znaleZ¢ super przepisy
na tanig i smaczna wege-szame.

Zapisuje sie na event w internecie,
przynosi rézne owoce, cukier; warsztat
prowadzi babcia kolezanki - znana
gdynska "dzemowa dama"; poznaje
nowych eko-freakéw; dowiaduje sie
jak przechowywac jedzenie w sposéb
ekologiczny, jak robi¢ przetwory tak,
aby sie nie zepsuty szybko; dowiaduje
sie o $ladzie weglowym od
zaproszonej ekspertki

Budynek lub wyznaczone
miejsce w przestrzeni
(lokal miejski/zarzadzany
przez NGO/miasto),
przykuwajgcy wzrok design

Prosty, zwiezty, oszczedny
graficznie, przykuwajgcy uwage
przekaz czym jest eko box: tu
dowiesz sie jak by¢ tanio eko, tu
zostawisz jedzenie, ktorego nie
potrzebujesz lub wezmiesz je jesli
potrzebujesz, weZmiesz udziat w
warsztatach, wymienisz sie
ustugami/produktami z innymi
osobami, dzieki czemu zyskasz eko-
punkty, ktére wymienisz w
sklepach, restauracjach, dowiesz sie
o wydarzeniach ekologicznych w
Gdyni

Musi by¢ wyposazenie (szafka,
lodéwka o wysokiej klasie
energetycznej, stolik, krzesto),
dostep do pradu, regulamin
funkcjonowania jadtodzielni (w tym
kartka i dtugopis do opisania
produktu, ktéry sie zostawia), kran
z dostepem do wody i mydtem,
osoba odpowiedzialna za
utrzymanie czystosci i porzadku w
jadtodzielni, kontroli jakosci
produktéw i przestrzegania
regulaminu; szafka na eko-$rodki
czystosci do sprzatania jadtodzielni.

Osoba, ktéra koordynuje proces
zbierania/wyszukiwania przepisow i
publikowania ich na tablicy; baza
0s6b, ktére dzielg sie przepisami;
koordynowany system ogtoszen
"przyjme/oddam"; opracowany
system eko-punktéw i ekologiczne
placéwki wspdtpracujgce (sklepy,
restauracje, punkty ustugowe, ale
tez np. kina czy teatry), w ktérych
mozna wymieniac je na znizki;
regulamin uczestnictwa placowek w
systemie (ewentualnie
dofinansowanie miasta)

Osoba, ktéra prowadzi konto EKO
BOX na Fb, IG i na stronie www
miasta (zaktadka EKO BOX na
Gdynia.pl); spotecznos¢ na Fb jako
zrédto przepiséw, ogtoszen i
pomystéw.

Informacja w Jadtodzielni -
"udostepnij co ztowit*$ w naszym
EKO-BOX-ie" i opublikuj na Fb/IG,

oznacz nasze konto" - dostaje sie za
to 1 eko-punkt (moze zabrac ze
sobg eko-naklejki i rozdac je
znajomym)

Sala warsztatowa (ok. 10 0séb) - stét,
krzesta, zlew, naczynia, przybory
kuchenne, przenosna kuchenka,

dostep do pradu (ewentualnie
uczestnicy przynosza sami swoje
naczynia), produkty do przygotowania
przetworéw (na wszelki wypadek);
znalez¢ prowadzgcg warsztaty (babcia
i ekspertka) i zawrze¢ z nimi umowy.




MAPA INTERESARIUSZY (kto moze by¢ zaangazowany w realizacje rozwigzania?

Osoba/Instytucja

Urzad Miasta Gdyni

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

wynajecie/udostepnienie lokalu na
jadtodzielnie i pokrycie kosztow
zwigzanych z wyposazeniem,
utrzymywaniem i pracg (w tym
optacenie kadry - prowadzenie
miejsca, koordynowanie social
media, etc., ekspertéw i
prowadzacych warsztaty)
jadtodzielni, oraz kosztéw
zwigzanych z warsztatami i drukiem
materiatéw informacyjnych,

Osoba/lInstytucja

restauracje, sklepy, lokale ustugowe,
placéwki kultury (teatry, kina, etc)

Rola w funkcjonowaniu rozwiazania

udziat w systemie, polegajacym na
wymianie eko-punktéw na
znizki/ustugi

Osoba/lInstytucja

spotecznosc jadtodzielni i medidw
spotecznosciowych

Osoba/Instytucja

NGO

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

przesytajg przepisy, biorg udziat w
warsztatach, korzystajg z
jadtodzielni, proponujg nowe
pomysty na to miejsce, pomagaja w
organizacji eventéw (np. piknikow
dla klimatu), wymieniaja sie
ustugami/produktami (uczestnicza
w systemie eko-barteru), zapraszaja
swoich znajomych i bliskich do
spotecznosci, dzielg sie
doswiadczeniami w mediach
spotecznosciowych

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

obstuga jadtodzielni, jesli miasto
zdecyduje sie kontraktowac im taka
ustuge albo jej element




Dane o projekcie

Tytut projektu

eko box

Osoby wchodzace w sktad zespotu projektowego

Iga Ossowska
Zofia Gorska
Pola Ochocinska

Moderator

Kamila Hernik




Opis projektu
« Spotecznosciowa jadtodzielnia - warunki dla tego
miejsca: gdzie?
e W centrum miasta, dobrze skomunikowane,
tatwe do znalezienia (widoczne)
« Na parterze, zeby byto dostepne
« mozliwosc¢ zrobienia warsztatow (salka,
wyposazenie)
« moze byC oparte o funkcjonujgce miejsce
« moze miec dostep do ogrodka
e Na czym polega to miejsce? wymiana jedzenia,
przepisy, warsztaty, zdobycie wiedzy od ekspertéw,
seniorow, etc; tworzenie spotecznosci ekologicznej,
(barter), system eko-punktéw (eko-bank);
promowanie na social media by dotrzec¢ do
wybranej grupy odbiorcow)
« kto inny moze skorzystac z rozwigzania i mozna
multiplikowac w roznych lokalizacjach



GRUPA, DO KTOREJ ROZWIAZANIE JEST ADRESOWANE

Kroétki opis grupy:

Osoby pracujgce (25-45 lat), ktore osiggnety juz pewng stabilizacje finansowg (majg mieszkanie/dom, samochdd)
ktérych sytuacja finansowa jest na tyle dobra, ze pozwala im dokonywac wyboréw konsumenckich nie tylko na
podstawie ceny.

Inne wartosci, poza pieniedzmi, tez sg dla nich wazne i mogg za nie troche wiecej zaptacic.

Sg otwarci na ekologie, zréwnowazony rozwoj i Swiadomi zmian klimatu.

Codzienne zachowania majgce wptyw na slad weglowy, ktére chcemy zmienié

kupujg w

o e . nie kupujg nowe kUpUJQ
nie kupu ubrania : P .
T A Pt , korzystajg z sprzety i inne duzo
rzadziej w |Oka|nyCh kupUJq w lokal h rzeczy, nie h
sklepach ustug UpLja uzywanyc ubran

INNE GRUPY MIESZKANCOW | MIESZKANEK, DO KTORYCH ROWNIEZ MOZNA ADRESOWAC ROZWIAZANIE

- mieszkancy wszystkich dzielnic Gdyni

- wszyscy dorosli mieszkancy Gdyni, ktorzy majg dostep do internetu (pomyst mozna rozszerzy¢ na osoby, ktére nie

majg dostepu do internetu, np. zrobi¢ mapy papierowe dla dzielnic albo mapy interaktywne takie jak w galeriach
handlowych)

- mtodziez
- turysci

- emeryci - wersja analogowa lub tez strona www, mogg chetnie korzysta¢ z punktéw napraw, bo kiedys to byto
normalne, ze wszystko sie naprawiato



WYZWANIE PROJEKTOWE (DLA WYBRANEJ GRUPY)

Jakie sg bariery/przeszkody utrudniajace redukcje sladu weglowego?

- trudno zdiagnozowac czy cos jest lokalne, czy jest sezonowe, "bo np. szparagi sg dostepne caty rok"

- markety, sieciowki sg blisko, zniknety lokalne sklepy

- nie wiedzg, gdzie sg sklepy z lokalng zywnoscig i z innymi lokalnymi produktami, np. ubraniami i gdzie mozna skorzystac z
lokalnych ustug

- w marketach jest wygodniej kupowa¢, wszystko jest w jednym miejscu

- nie zawsze w lokalnym sklepie mozna ptacic kartg

- kiepska obstuga klienta w kooperatywach, w lokalnych sklepach

- wysokie ceny lokalnych produktéw, jedzenia i ubran

- nasza grupa nie jest Swiadoma, ze pojedyncze zachowania moga mie¢ wptyw na redukcje sladu weglowego

Jakie czynniki maja kluczowe znaczenie dla tego, zeby te osoby mogty zaczaé redukowac swéj slad
weglowy?

1. konkretna informacja o tym co moze wptyng¢ na redukcje sladu weglowego

2. informacje o tym, gdzie mozna cos kupi¢, zrealizowac ustuge w sposéb, ktory wptynie na redukcje Sladu weglowego

3. informacja o tym, ze pojedyncze dziatania, wybory konsumenckie mogg wptyng¢ na redukcje sladu weglowego

4. informacja na co zwracac¢ uwage podczas codziennych zakupdw, ustug, np. informacja o tym skad pochodzg produkty w
lokalnym warzywniaku, certyfikaty

5. informacja o tym, gdzie mozna sie wymieni¢ produktami, przedmiotami, odda¢ niepotrzebne rzeczy, ktére ktos inny moze
wykorzystac

6. informacja o tym, ze nie trzeba kupowac¢ nowych rzeczy, mozna je naprawi¢, wymienic




KOLEJNE KROKI

CO NA DANYM
KROKU ROBI
MIESZKANIEC/
MIESZKANKA

CO TRZEBA
PRZYGOTOWAC,
ABY ROZWIAZANIE
DZIALALO

dowiaduje sie o stronie ...

szuka konkretnego miejsca, np. sklepu
gdzie moze kupowac na wage

znajduje miejsce, ktére jej odpowiada

korzysta z wybranego miejsca

dzieli sie opinig i miejscu i stronie

zdobywa komplet "pieczatek" na
karcie

- zaznacza filtry, ktére jg interesujg:
typ miejsca, lokalizacje (albo
wpisuje swoj adres?)

- wpisuje w wyszukiwarke
- szuka na mapie (domysinie
miejsca np. do 1,5 km od lokalizacji,
da sie dojs¢, dojechac rowerem)

- czyta opis
- oglada zdjecia
- czyta informacje jak sie
przygotowac do skorzystania z
ustug danego miejsca, np. o tym, co
zabra¢ na zakupy, np. wtasne
pojemniki
czyta opinie innych uzytkownikéw

- szuka miejsca - szuka po
identyfikacji wizualnej
- korzysta z danej ustugi
- dostaje karte, na ktérej zbiera
pieczatki/naklejki/dziurki (to co ma
mniejszy $lad weglowy) - karta jest
jedna do wszystkich miejsc, ktére
sg na stronie
- dostaje "pieczatke" za
skorzystanie z ustugi, ten kto
zadeklaruje, ze nie przyjechat
samochodem dostanie dodatkowa
pieczatke

- wystawia opini¢ na stronie
- dzieli sie opiniami, poleca miejsce,
strone znajomym, rodzinie
- poleca miejsca i strone w mediach
spotecznosciowych

- odbiera nagrode, np. znizki na
ustugi publiczne, na ustugi
partneréw biznesowych, znizki w
miejscach, ktére sg na stronie
- zwraca karte w danym miejscu lub
jakims$ innym miejscu, typu
skrzynka w parku, urzedzie
dzielnicy (karty sg potem
recyklingowane)

przygotowac i przeprowadzi¢
kampanie informacyjng i
promocyjng:
tréjmiasto.pl
gdynia.pl (strona i aplikacja)
karta mieszkanca Gdyni
lokalne biznesy (plakaty, ulotki,
informacje od obstugi)
targi Dary Ziemi
inne wydarzenia organizowane
przez miasto
Informacje turystyczne

1. stworzy¢ strone www, na ktérej
bedzie:

- informacje o stronie (dzieki
korzystaniu redukujemy slad weglowy,
poniewaz...) i podziekowania za
korzystanie ze strony
- wyszukiwarka z kategoriami typu:
napraw to, wymien sig, przyjdz ze
swoim pojemnikiem, garmazerka wege
- potaczy¢ z google maps

2. zebrac lokalne biznesy, ktére znajdg
sie na stronie,

3. stworzy¢ system weryfikacji
zgtaszanych miejsc

4. zweryfikowac¢ miejsca

5. stworzy¢ regulamin dla bizneséw i
inicjatyw, ktére s na stronie

1. zrobic zdjecia miejsc

2. zrobi¢ opisy miejsc, w tym info
jak sie przygotowac na skorzystanie
z danej ustugi, info o tym, jak
skorzystanie z danej ustugi wptywa
na redukcje $ladu weglowego, info
co formach ptatnosci,

3. stworzy¢ system ocen i opinii
miejsc i strony, moze by¢ potgczone
z google maps?

1. stworzy¢ identyfikacje wizualng i
dostarczy¢ jg miejscom, ktére sg na
stronie (plakaty, nalepki, itp.)

2. opracowac regulamin "pieczgtek"

3. wyprodukowac karty i inne
utensyliow, np. pieczatki i
dostarczy¢ je do miejsc, ktére s na
stronie

1. stworzy¢ system wystawianie
opinii na stronie

2. umiesci¢ na stronie ikonki
mediéw spotecznosciowych

3. na kartach z tytu umiesci¢ prosbe
0 wystawienie opinii, polecanie
znajomym, itp.

1. wymysli¢ nagrody
2. stworzy¢ system odbioru kart
3. nawigzac¢ wspotprace z kims, kto

zrecyklinguje karty i zrobi z nich
nowe karty




MAPA INTERESARIUSZY (kto moze by¢ zaangazowany w realizacje rozwigzania?

Osoba/Instytucja

Urzad miasta/urzad
dzielnicy/Laboratorium Innowacji
Spotecznych

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

- zleca stworzenie strony
- prowadzi kampanie informacyjng i
promocyjng
- stworzenie identyfikacji wizualnej
- wyprodukowanie kart
lojalnosciowych
- stworzenie zasad i regulaminu dla
uczestnikow: klientéw i
ustugodawcow

Osoba/Instytucja

Lokalne biznesy i inicjatywy, ktére
bedga na stronie

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

- dostarczajg informacji na swoj
temat
- wydaja karty lojalno$ciowe
- 0znaczajg swoje lokale zgodnie z
identyfikacjg wizualng strony
- stawiajg "pieczatki"

Osoba/Instytucja

lokalni partnerzy publiczni i prywatni
i NGOs

Osoba/Instytucja

eksperci/edukatorzy

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

ewentualnie mozna ich wigczy¢ do
systemu nagradzania uczestnikéw,
np. moga oferowac znizki

- przygotowanie materiatéw
edukacyjnych na strone
- piecza merytoryczna nad strong
np. moga weryfikowac¢ miejsca,
tworzy¢ regulamin dla miejsc, ktore
maja by¢ na stronie




Dane o projekcie

Tytut projektu

Gdynia - lokalnie i odpowiedzialnie

Osoby wchodzace w skiad zespotu projektowego

Elzbieta Lewandowska
Ewa Sosnicka
Hanna Gawrysiak
Matgorzata Undzitto
Maria Wojcik

Moderator

Magdalena Dybas-Stronkowska




Strona internetowe. W przysztosci moze do tego dojs¢ aplikacja. Strona jest tatwa do zrobienia.
Od razu na androida i appla. Strona nie ogranicza sie np. do uzytkownikow FB.

Strona umozliwia tatwe znajdowanie miejsc lokalanych:
« sklepy ze zdrowg zywnoscig, gdzie mozna kupowac np. na wage, gdzie mozna przyjs¢ ze swoim
pojemnikiem, gdzie nie pakujg w folie, gdzie mozna znalez¢ informacje o pochodzeniu produktow,
« sklepy, gdzie mozna kupic¢ co$ z drugiej reki
« gdzie mozna co$ wynajgc, wypozyczyc
« gdzie mozna co$ naprawic
« gdzie mozna oddac nieuzywane rzeczy
o lokalni rzemieslnicy
o gdzie mozna zjeS¢ wege. wegan
« restauracje gdzie pakujg na wynos nie w plastik, mozna przyniesc¢ swoje pojemniki
 jadtodzielnie
o itp., itd.
Ograniczenie transporty, konsumpcji, ilosci Smieci.

Utatwienie dobrych wyborow.

Aspekt edukacyjny strony, np. informacja o tym, ze dzieki korzystaniu z tych miejsc zmniejszamy Slad weglowy.



GRUPA, DO KTOREJ ROZWIAZANIE JEST ADRESOWANE

Kroétki opis grupy:

mtodzi mieszkancy Gdyni 17/ 30 lat

nie bedgcych Swiadomych konsekwencji klimatycznych podejmowanych przez nie dziatan
obecnie komunikacja nie jest dla nich przystepna (ale jest dostepna)

Codzienne zachowania majgce wptyw na slad weglowy, ktére chcemy zmienié

wybdér samochodu do podrozy po miescie mimo dostepnej komunikacji miejskiej

INNE GRUPY MIESZKANCOW | MIESZKANEK, DO KTORYCH ROWNIEZ MOZNA ADRESOWAC ROZWIAZANIE

osoby, ktore juz korzystajg z komunikacji dzieki artykutom bedg mogty zmienic
tez inne zachowania majgce na celu ograniczenie $ladu weglowego w innych
dziedzinach zycia

do nich (gtdwnie starszych) mozna dotrzec poprzez promocje aplikacji juz
wewngtrz autobusu



WYZWANIE PROJEKTOWE (DLA WYBRANEJ GRUPY)

Jakie sg bariery/przeszkody utrudniajace redukcje sladu weglowego?

niska wygoda uzytkowania komunikacji miejskiej
aspiracyjny charakter posiadania samochodu

Jakie czynniki maja kluczowe znaczenie dla tego, zeby te osoby mogty zaczaé redukowac swéj slad
weglowy?

materialne korzysci
formuta zabawy
rywalizacja (ale tylko dla chetnych)




KOLEJNE KROKI

CO NA DANYM
KROKU ROBI
MIESZKANIEC/
MIESZKANKA

CO TRZEBA
PRZYGOTOWAC,
ABY ROZWIAZANIE
DZIALALO

ata z perspektywy wybran

dodatkowe

informacja instalacja pierwszy kolejne Komunikaty wybor odbiér
o aplikacji aplikacji przejazd przejazdy w aplikacji nagrody nagrody
pierwszy zaczynamy skanowanie stopniowe g‘é; :’"a‘f‘ Kilka nagréd
. ien 2biera punkty kodéw QR wiaczanie e S do wyboru,
kampania e tydzier e umieszczonych nformagint umkowni o sie punkty "do tbre ol wirtualn
w social koniecznosé telefonu, Jezdzenia zaoszczedzone e Sladu Wyda"‘a; = roina wartosé y
media challenge logowanie 2eby nie bylo za darmo 02 autobusy weglowego REy punktowa kupon
hashtag wielu kont
€022 samochodu - J—
~co2z autobusu deklaratywne A moilwosc
natej samej trasie “wyjécie" z napisania artykulu [EALoey
- oszczednose iy G 2e znajomymi
co2 ramach aplikacjl 2 facebook
mechanizm e lezi
dla umiesci¢ w P T pzan: :Ezr:m motywacja dla
Kontrolerow autcbusach et P e [
o ody artykulow realizowat Kientow i
r;;:;;lt; biletow utytkownikow e e
izac)
M wyprodukowat
kampanii w s
plkacie ——
social media F—
1ub wspelpraca
2stemen lub [olokelne
kupowania inicjatywy i
biletow SkyCash ustugi

JakDoajde




MAPA INTERESARIUSZY (kto moze by¢ zaangazowany w realizacje rozwigzania?

Osoba/Instytucja

Osoba/Instytucja

Osoba/Instytucja

Osoba/Instytucja

Osoba/Instytucja

Osoba/Instytucja

amozne
zewnetrzna MR
studencka,

firma jakies koto
naukowe?

Departament
Kominikacji
() w urzedzie
miasta

gdynscy
artysci

lokalni

partnerzy

incjatywy

daiakajace w
obszarze walki

ze zmiang
Kimatu

Zarzad
Komunikacji
miejskiej

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

stworzenie
i
utrzymanie
aplikacji

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

akcja
promocyjna

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania

akcja
promocyjna

Rola w funkcjonowaniu rozwigzania Rola w funkcjonowaniu rozwiaza

udostepnienie
nagréd

przygotowanie
artykutow

sprawdzanie

propozydji od

uzytkownikow
aplikacji

Rola w funkcjonowaniu rozwigzan

wydanie

i zgoda na
darn’:o h obklejenie
e autobuséw

biletow




Dane o projekcie

Tytut projektu

make komunikacja miejska great again

Osoby wchodzace w skiad zespotu projektowego

Janina Repeka
Hania Ostrowska
Aleksandra Sova

Agnieszka Bielewicz
Zenon Chojnacki

Moderator

Natalia Jaworska




